
 
 

 
 

 
 

 

PRESSE-INFORMATION 
 
a n l ä ß l i c h  d e r   
 
„ S P I E L  2 0 0 5 “  
 
i n  E s s e n                      
 

KINDER, FUSSBALL UND SUDOKU 
 

S P I E L E - H E R B S T  2 0 0 5  M I T  K U R S  A U F  D I E  M E G A T R E N D S  D E S  K O M M E N D E N  J A H R E S .   
S P I E L E B R A N C H E  W I R D  A N G E H E I Z T  V O M  F U S S B A L L -  U N D  S U D O K U - F I E B E R .  –  U M S A T Z G E -
S C H E H E N  B E I  K I N D E R S P I E L E N  E R H Ä L T  S E H R  S T A R K E  I M P U L S E  D U R C H  A U S Z E I C H N U N G E N .  
 

Während das Umsatzgeschehen im Spielwarenmarkt insgesamt gegenüber dem Vorjahr 
weitgehend unverändert blieb, verzeichnete der Teilbereich „Spiel & Puzzle“ mit plus 
6,5 % einen deutlichen Umsatzanstieg. – Im Gesamtspielwarenangebot  bauen „Spiele 
& Puzzles“ damit ihren Marktanteil als größte Warengruppe auf 17,6 % aus. 
 

Essen. –  Mit einem deutlichen Umsatzplus von 6,5% signalisieren die Hersteller von 
Spielen und Puzzles, dass es kontinuierlich wieder bergauf geht am Markt. Diese 
Entwicklung wird noch verstärkt durch eine Reihe erfreulicher Trends, die jetzt schon, 
besonders aber auch im kommenden Jahr, für starke Impulse sorgen werden.   
 

Dazu der Vorsitzende der „Fachgruppe Spiel“, Ernst Pohle: „Wir stehen am Beginn eines 
Mega-Trends namens „SuDoku“. Zahlreiche Verlage präsentieren in diesem Herbst Spiele, 
die die Mechanismen des faszinierenden Zahlenrätsels „SuDoku“ aufgreifen.“ – Darüber 
hinaus verweist der Fachgruppen-Vorsitzende auf die Magie der 2006 in Deutschland 
stattfindenden Fußball-WM. „Hier“, so Pohle, „werden wir mit einer Vielzahl von Spielen 
und Puzzles rechnen können, die den Fußball vom Rasen auf den Spieltisch bringen.“ – 
Dass diese Voraussage zutreffen wird, zeigt sich schon jetzt, da im Hinblick auf das 
Weihnachtsgeschäft 2005 bereits zahlreiche Fußball-Spiele und -Puzzles auf den Markt 
drängen. – Mit besonderer Freude registriert die „Fachgruppe Spiel“, dass dank 
einschlägiger Auszeichnungen das Thema „Kinderspiel“ nicht nur ideell, sondern auch 
materiell einen großen Sprung nach vorne getan hat. Pohle lässt keinen Zweifel: „Wir 
verdanken die phänomenal gestiegene Aufmerksamkeit für gute Kinderspiele auch dem 
starken und konsequenten Engagement von Kritikern und Juroren, deren publizistische 
Arbeit dem Kinderspiel enorm geholfen hat .“ – Die durchaus erfreuliche Markt-
Entwicklung im Spiele- und Puzzlebereich wird unterstützt durch die ungebrochene 
Verkaufsstärke von Klassikern wie „Monopoly“ und „Die Siedler von Catan“ sowie dem 
Puzzleball, die sich im laufenden Jahr 2005 für den Einzelhandel als besonders kräftige 
Umsatzsäule erwiesen.  

Zahlenquellen: Eurotoys 
 

Diese  Sp ie leve r lage  s ind  in  de r  Fachgruppe Sp ie l  ve r t re ten :  Amigo,  C lemen ton i ,  Dre i  Mag ie r ,  
Go lds ieber ,  Habermaaß,  Hans  im Glück ,  Hasbro  (MB,  Parke r ) ,  Jumbo,  Kosmos ,  Mat te l ,  Nor i s ,  
P ia tn i k ,  Queen Games ,  Ravensburger  (A lea ) ,  Schmid t -Sp ie le ,  Sp ie lSpass ,  Winn ing  Moves ,  Zoch;  -  
Vorsitzender: Ernst Pohle, Geschäftsführer: Dr. Volker Schmid 
 
Abdruck honorarf re i .  -  Belegexemplare erbeten an: Fr i tz  Gruber,  Presse- und Öffent l ichkei tsarbei t ,  Wald 21, 
91710 Gunzenhausen - Telefon (09831) 61 33 36, Telefax 61 33 21, Emai l :  f r i t z .gruber@t-onl ine.de 
 


